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Rituals Cosmetics
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Kosmetikgeschaft

Luxury home & body products for holistic
wellbeing.

=" Proud to be B Corp

Ubersetzung anzeigen

& likeshop.me/ritualscosmetics
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29 130 76

Beitrdge Follower Gefolgt

o« Mach dein Zuhause zum Wohlfiihl-Ort
'+ Diifte mit bis zu 4x ldngerer Wirkung
~{ Natiirlich. Vegan. Homemade.

@ Jetzt im Shop entdecken
& www.liwina.de

Folgen Nachricht E-Mail-Ad...

® O

Unboxing Kundenliebe
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Organisation

In unserer Gruppe ist Nando Wettstein fur die Vorbereitung und Veroffentlichung der
Instagram-Posts verantwortlich. Bevor er einen Post veroffentlicht, holt er jeweils die
Meinung und Verbesserungsvorschlage der Gruppe ein, passt den Beitrag entspre-
chend an und ladt ihn anschliessend hoch. Seine Stellvertretung tbernimmt Lian Villi-
ger, der im Falle einer Verhinderung von Nando einspringt und eng mit ihm zusammen-
arbeitet.

Inhalte

In unseren Inhalten zeigen wir vor allem asthetische Produktfotos, Mood-Aufnahmen
und Einblicke in die Herstellung unserer Dufte. Erganzend dazu veroffentlichen wir
Backstage-Material, kurze Wissensformate (zum Beispiel ,Wie entsteht ein Raum-
duft?”), Kundenfeedback, Teamvorstellungen und saisonale Beitrdge. Mit Reels setzen
wir dynamische Prozesse wie das Mischen, Abflllen oder Etikettieren in Szene.

Fur Abwechslung sorgen kreative Varianten wie Zitatgrafiken, Verpackungstipps,
Close-ups, Vorher-Nachher-Bilder, Umfragen, verschiedene Reposts oder Mini-Inter-
views.

Unser Content-Mix setzt sich aus etwa 80 % Fotos und 20 % Videos zusammen, um
sowohl asthetische Stabilitat als auch Dynamik zu gewahrleisten. Der Schwerpunkt
liegt auf den Beitragen, da sie den ersten Eindruck schaffen. Geplant sind ein Post alle
zwei Wochen, ein bis drei Stories und ein bis zwei Reels. Die Stories dienen dabei vor
allem dazu, Nahe zu schaffen und Interaktion zu fordern. Wichtige Stories speichern
wir in klaren Highlights wie ,In Progress®, ,Herstellung®, ,Behind the Scenes”, ,Team"
und ,Events”, jeweils mit einem passenden Titelbild. So erhalten Interessierte schnell
einen Uberblick tber unsere Marke und Arbeitsweise. Auf diese Weise entsteht ein viel-
faltiger und ansprechender Content-Mix, der unser Unternehmen optimal reprasentiert.

Style

Unsere Posts sind minimalistisch, clean und produktfokussiert gestaltet. Ruhige Hin-
tergrinde, klare Linien und eine strukturierte Bildgestaltung sorgen fur einen harmoni-
schen Gesamteindruck. Ein einheitliches Farbschema sorgt fur eine stimmige Gesamt-
wirkung, in der unsere selbst hergestellten Produkte im Mittelpunkt stehen.

Das Layout unserer Stories ist schlicht, modern und leicht verstandlich. Wir verwenden
kurze Textbausteine, unsere Markenfarben und klare Schriftarten. Die Stories sollen
Einblicke hinter die Kulissen geben, unsere Produkte in Aktion zeigen und gleichzeitig
immer sauber und hochwertig aussehen.
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Wir verwenden keine auffalligen Filter. Unsere Bilder werden nur leicht in Helligkeit,
Kontrast und Warme angepasst, damit unser Feed naturlich, hochwertig und einheit-
lich bleibt.

Effekte setzen wir gezielt und sparsam ein. Boomerangs nutzen wir nur, wenn sie eine
Bewegung oder Stimmung sinnvoll erganzen. GIFs hingegen nutzen wir fast nie. Ton
verwenden wir hingegen bewusst, etwa fur kurze Erklarungen oder Hintergrundmusik.
Unsere Bildunterschriften sind klar, kurz und informativ, damit die Botschaft direkt ver-
standlich ist.

Hashtags

Hier ist unsere Liste der Hashtags, die wir immer benutzen:
#yes

#yesprogramm

#nuviascent

#kantibaden

#raumduft

#selfmade

Fur diese Hashtag-Liste haben wir uns entschieden, weil sie unser kleines Unterneh-
men reprasentieren, also ,yes” und ,yesprogram’, weil dies unser Projekt ist. Anschlies-
send kommt Nuvia Scent fur unseren Namen, naturlich auch Kanti Baden, weil wir
diese besuchen. Raumduft, weil das unser Spezialgebiet ist, und last but not least Self-
made, da wir all unsere Dufte selbst produzieren.
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Die Hashtags, die wir nach Gelegenheit benutzen, sind:
#weihnachtsmarkt
#work
#valentinstag
#ostern

#team
#produktion
#neujahr

#sale
#gewinnspiel
#event

#regional

#lavente

#niche

#exclusiv

FUr diese Liste von moglichen Hashtags haben wir uns entschieden, weil diese nicht
immer passen. So passt #produktion nur, wenn wir etwas produzieren, und #ostern
nur, wenn Ostern ist. Deshalb sind all diese Hashtags auf der moglichen Liste, damit
wir einige Optionen fur verschiedene Beitrage haben.

Engagement

Wir erhohen die Engagement-Rate, indem wir unsere Community regelmassig einbe-

ziehen und interessante Inhalte teilen. Dazu gehoren Fragen in den Posts, interaktive

Stories, Einblicke in die Herstellung und Reposts von Kundinnen und Kunden. Ausser-
dem reagieren wir schnell auf Nachrichten und Kommentare, um Nahe und Vertrauen
aufzubauen.
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ldeen
Wettbewerbe & Verlosungen:

e ,Teile deinen Duftmoment“-Wettbewerb
— Foto vom Lieblingsplatz zuhause teilen
— Gewinn: 50% Rabatt auf eine Raumduft ihrer Wahl

e ,Errate die nachste Duftnote”
— Hinweise geben, Losung in die Kommentare
— Gewinn: Duftprobe

e Mini-Verlosung bei neuen Produkten
— Like + kurzer Kommentar
— Gewinn: Raumduft ihrer Wahl gratis

Umfragen & Stories:

e ,Wo nutzt du Raumdufte am liebsten?”

e ,Welches Design gefallt dir besser?”

e Slider: ,Wie sehr magst du dezente Dufte?"
e Quiz: ,Wie entsteht ein Raumduft?”

e Fragensticker: ,Was wollt ihr Uber unsere Herstellung wissen?"
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Ziele
Ziel Bis Ende Januar |Bis Ende Juni
Anzahl Posts 10 15
Anzahl Videos 2 7/
Anzahl Stories 12 26
Anzahl Followers 270 300
Reichweite per Post 2000 3000
Likes per Post 50 70
Comments per Post 2 5
Engagement Rate 25% 35%
(im Durchschnitt)

Redaktionskalender & Tracking

Hier der Link zu unserer groben Planung, die sich nhoch dndern kann:

Redaktionskalender_Tracking_Nuvia_Scent.xlsx

07.12.2025

Sie dient aktuell als grobe Orientierung und lasst bewusst Raum fur Spontanitat, da wir
noch nicht abschatzen konnen, was auf uns zukommen wird. Unsere gesetzten Ziele
werden wir dabei aber streng im Blick behalten.


https://kantonsschulebaden.sharepoint.com/:x:/r/teams/YESW24b-Gruppe1-Livio/Shared%20Documents/Gruppe%201%20-%20Livio,%20Nuvia%20Scent/Instagram%20Konzept/Redaktionskalender_Tracking_Nuvia_Scent.xlsx?d=w56a542299c0841c29781bc282fa889fe&csf=1&web=1&e=i7fKz1
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